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Nel corso degli ultimi 20 anni, il marketing management ha vissuto numerose evoluzioni.

Come si evince da una recente ricerca che ha comparato I'edizione 2012 del Kotler Keller Ancarani
Costabile "Marketing Management" con I'edizione del volume di Kotler di 20 anni prima, alcune
parole chiave emergono nel marketing management. La rivoluzione copernicana che pone al
centro il cliente ed il brand, al posto del prodotto e dell'impresa, I'emergere prepotente del digital e
social marketing, la globalizzazione e globalizzazione delle strategie internazionali, sempre piu'
baricentrate sui paesi BRIClIs. Tra questi trend, non da ultimo I' emergere del non profit and social
marketing, all'interno del piu ampio temo della corporate social responsibility.

Il Green Marketing e Management si inserisce all'interno di questo filone; in una prospettiva di
crescente interazione tra profit e non profit, il Green Marketing sia contribuisce alla crescente
differenziazione ed incremento del valore del brand di imprese profit, ma anche alla valorizzazione

delle aree territoriale e dei propri prodotti all'interno del marketing dei territori.



