SISTEMA TURISTICO LOCALE

ACCORDO ATTUATIVO

Il presente accordo e aperto alladesione di sdoiggetbblici e privati che intendano
condividere gli obiettivi dell'intesa stessa.

Premesso

1)che l'art. 135 delle Legge 29 marzo 2001, n. 135:

a) definisce Sistemi turistici Locali (STL) i coste turistici omogenei 0 integrati
caratterizzati dall'offerta integrata di beni culili, ambientali e di attrazioni turistiche,
compresi i prodotti tipici dell'agricoltura e delltigianato locale, o dalla presenza
diffusa di imprese turistiche singole o associate

b)prevede che i Sistemi Turistici Locali possongees promossi dagli enti locali e da
soggetti privati, singoli 0 associati, che concooalla formazione dell’offerta turistica

c)prevede che i Sistemi Turistici Locali dovranmssere istituzionalmente riconosciuti dalle
regioni

2) che l'art. 6 della Legge 135/2001 stabilisce cBestemi Turistici Locali saranno finanziati con
uno specifico fondo di cofinanziamento dell’offettaistica

3) che la Legge Regionale n. 2 del 6 marzo 208bdifiche ed integrazioni alla Legge regionale
n. 7 del 1998 — Organizzazione turistica regionaileterventi per la promozione e
commercializzazione turistica” all’art. 13 bis peele che le Province promuovano gli S.T.L. ,
attraverso forme di concertazione con gli enti lipceon le associazioni di categoria che
concorro alla formazione dell’'offerta turistica, mubhé con altri soggetti pubblici e privati
interessati

4) che la stessa legge regionale fissa, all'arbi¢®omma 2, i seguenti requisiti di un STL.:

a) essere aggregazione rappresentativa dei soggétblici e privati che operano per lo
sviluppo dell’economia turistica di un territorittraverso la realizzazione di iniziative
di promozione e valorizzazione dei territori e dalestinazioni turistiche dei contesti di
appartenenza e di qualificazione ed innovazionepdedotti e dei servizi turistici del
territorio e del sistema integrato di offerta ttica

b) operare nelllambito di contesti turistici omogemomprendenti territori caratterizzati
dall'offerta integrata di localita turistiche, beoulturali ed ambientali, compresi i
prodotti tipici dell’agricoltura e dell’artigianatdocale e dalla presenza diffusa di
imprese singole o associate

5) che la Delibera Regionale n. 917/2007 “ L.RA87& successive modificazioni-approvazione
delle modalita, procedure e termini per I'attuaeia®egli interventi regionali per la promozione
e commercializzazione turistica” prevede le seguaopdalita di promozione e costituzione del
STL,
a)le Province sono gli enti promotori dei STL rieatl nellambito del STL interessato
b)la scelta della forma aggregativi e di funzionatoedei STL € definita dalla Province in
gualita di soggetti promotori
c)deve aderire al STL almeno il 60% dei Comuni ajgoeenti al’lambito territoriale del
medesimo STL

d)possono aderire ai STL
le imprese singole ed associate rappresentatiVeabnomia dell’ambito territoriale

del STL interessato ed operanti all’interno del gsaho territorio



le Camere di Commercio competenti per territorio

G.A.L., Strade dei vini e dei sapori, Consorzpdhdotti tipici, Comunita Montane,
Societad d’area, Pro-Loco, Associazioni del Voloiatar operanti nel territorio del
STL

altri enti, organizzazioni, associazioni di natyubblica e privata, gli istituti di
credito operanti nel territorio del STL

in presenza di una riconosciuta area di fortealenza turistica provinciale caratterizzata da:

a) flussi turistici quantificabili, annualments,oltre 3.233.000 presenze;

b) un diffuso tessuto ricettivo-alberghiero correlB846 alberghi che attivano 24.111
posti letto

c) una significativa e diversificata proposta exHtaerghiera ( residenza turistiche, bed
and breakfast, ecc) di circa 598 strutture perotele¢ di 7.647 posti letto

d) di consolidate identita turistiche, caratterizda territori collinari, montani e rurali

e) diun diffuso ed articolato sistema di centbami di particolare pregio architettonico
e ricchi di prestigiosi giacimenti culturali

f) di una qualificata offerta del bianco e del ereel territorio provinciale

g) diimportanti luoghi di interesse religioso

h) diimportanti siti di interesse archeologico

i) di riconosciute ed apprezzate tipicita nel settagricolo e in quello dell’artigianato
artistico e tipico di qualita

J) diriconosciute eccellenze nel settore dellorazione e dell’enogastronomia

in presenza altresi di una articolata rete di ass@@zioni che operano per la promozione e la
valorizzazione del territorio, anche ai fini turistici;

| SOTTOSCRITTI CONVENGONO E STIPULANO QUANTO SEGUE

Art. 1- Costituzione del Sistema Turistico Locale

Con le modalita e le caratteristiche fissate dadlibera di giunta regionale citata in premessagigetti aderenti

al presente Accordo attuativo costituiscono il Sis Turistico Locale della provincia di Bologna eonambito
territoriale corrispondente all'intero territoriorqvinciale e la cui denominazione e il logo saranno
successivamente definiti

Art. 2- Finalita del Sistema Turistico Locale
Il Sistema Turistico Locale di cui al presente Actmha la finalita di promuovere e valorizzarertiteri e le
destinazioni turistiche, le produzioni artigianadi agricole ed i servizi integrati del territodbcompetenza sui
mercati nazionali ed internazionali
| soggetti aderenti al Sistema Turistico Localdalptovincia di Bologna si impegnano a:
- programmare le linee guida dello sviluppo tucistidell’area, coordinando le strategie e le
azioni dei diversi attori territoriali coinvolti
- sostenere attivita e processi di aggregaziorigrgetjrazione tra le imprese turistiche
- attuare interventi di qualificazione dell'offertauristica, con particolare riferimento alla
valorizzazione dei beni ambientali e culturalif@plioramento dei servizi, alla valorizzazione
dell'artigianato locale e dell'agro-alimentare,aalbalvaguardia ambientale e valorizzazione
aree protette, al recupero dell’edilizia rurale e dentri minori, alla promozione dei musei
partecipati
- sostenere I'innovazione tecnologica dei centinfirmazione e accoglienza ai turisti in rete
- sostenere la riqualificazione delle imprese tiofie
- promuovere il marketing telematico e la relat@mmercializzazione dei prodotti turistici
tipici
- definire e gestire I'uso del marchio
- facilitare l'accesso alla fruizione dei prodottel territorio attraverso un’articolata rete di
informazioni

Art. 3- Soggetti aderenti



Oltre ai soggetti promotori possono aderire, anchempi successivi, al Sistema Turistico Localti { soggetti
pubblici e privati, singoli o associati che- sulri®rio della provincia di Bologna- concorronoallormazione
dell’offerta turistica

Art. 4- Programma di azione del Sistema Turistico locale
I programmi di azione del Sistema Turistico Locptessono essere annuali, biennali o triennali, iseballe
necessita di sviluppo, e devono essere definjiéma sintonia con gli atti di indirizzo strategidella Regione
Emilia Romagna e del piano Triennale di politichadtiche e presentare le seguenti indicazioni:
- obiettivi

territori, produzioni e destinazioni promosse

prodotti dell’agricoltura e dell'artigianato, s&i integrati e servizi su cui si intende operaer una

sempre maggiore integrazione

target e mercati di riferimento

attivita previste e tempi di attuazione

soggetti incaricati dell'attuazione delle attivit

dettagliato piano finanziario contenente le wtéseguenti indicazioni:

- spese per azioni di promozione e di marketingtteiale da sostenersi da parte dei soggetti pabbl

- spese per azioni di commercializzazione da sesteda parte dei soggetti privati

- specificazione delle fonti di finanziamento

Il programma annuale delle azioni del S.T.L. doessere inserito nel Programma Turistico di Pronmazio
Locale della Provincia di Bologna e verra trasmedatta Provincia stessa alla Regione per la richies
finanziamento prevista dalla Legge Regionale.

Art. 5- Conferenza di Programma
Il coordinamento per l'indirizzo strategico del 3.Té affidato ad una Conferenza di programma,ittitst dai
rappresentanti designati dai sottoscrittori e dajgetti aderenti anche in tempi successivi all'rappzione del
presente Accordo attuativo.
La Conferenza decide in merito a:
- lindividuazione, delle linee strategiche ped&finizione del programma annuale delle azioniigl.L.

approvare il programma di azione del S.T.L.

la definizione e l'utilizzo degli elementi distivi del “brand Bologna”

la adesione a progetti di co-marketing delle WnRrodotti

'adesione di nuovi soggetti al S.T.L.

La Presidenza della Conferenza di programma éyaatealla Provincia di Bologna in qualita di eptemotore
del S.T.L. ai sensi della Legge Regionale 7/98.

Art. 6- Comitato esecutivo
Per l'attuazione degli indirizzi strategici indiwidti dalla Conferenza di programma €& costituitocomitato
esecutivo composto da:

la Provincia di Bologna come soggetto promotoreSi&.L. in applicazione della Legge Regionale
7/98

il Comune di Bologna come soggetto di coordinamelella priorita “Citta di Bologna”

le Camere di Commercio di Bologna come soggdtimodrdinamento e riferimento per gli operatori
privati

Nuovo Circondario Imolese

Il Comitato sara presieduto dalla Presidente d&ltavincia di Bologna, o suo delegato, e sara ptepms

a) convocare la Conferenza di programma

b) predisporre il programma di azione del S.T.L.

c) esercitare i controlli e le sollecitazioni nesa$e per la definizione e l'attuazione del
programma delle azioni del STL

d) monitore gli effetti sul territorio e sulla comita locale conseguenti all’attuazione delle azioni
promosse

e) riferire periodicamente alla conferenza di paogma sullo stato di avanzamento del
programma delle azioni

Il Comitato esecutivo, dovra inoltre:



a) attivarsi, per il riconoscimento, da parte détiegione, del Sistema Turistico Locale, sulla bdeaka
Delibera di Giunta n. 917/2007 o da altri atti gr&tivi e/o sostitutivi presentando congiuntameurte
primo programma di azioni sulla base del documertbtico costitutivo di cui all’allegato 1 del
presente Accordo

b) verificare le modalita di funzionamento e diti@se operativa del Sistema Turistico Locale e @négre
eventuali proposte modificative ai soggetti sottiri entro il 31/12/2008

c) attivarsi per ampliare la base associativa ati, @ssociazioni e privati del territorio comunque
interessati alla formazione dell’offerta turistica

d) raccordare i rapporti tra i diversi enti aderahpresente protocollo di intesa

e) raccordare i rapporti tra il Sistema Turisticachle e gli enti superiori ( Regione, camera di c@mrcio,
ecc.)

f) elaborare, alla luce degli obiettivi generalidalii all’art. 6, gli indirizzi per un preliminarerggetto di
sviluppo turistico, anche ai fini di eventuali fmaamenti provenienti da leggi nazionali e regional

Per lo svolgimento dei compiti assegnati, il Comoit&Esecutivo si avvale di una struttura operativa,
denominata Comitato Tecnico di Coordinamento, @llale partecipano i funzionari ed i tecnici deigettj
coinvolti e i componenti del Comitato Esecutivosst || Comitato Tecnico di Coordinamento, presiedu
dal rappresentante della Provincia di Bologna, pede all'attuazione di quanto previsto dal presente
accordo e, in particolare, alla programmazionel& @ndivisione degli interventi tecnici che si dano
necessari.

La Provincia di Bologna garantira, attraversoehfzio Turismo, I'attivita di segreteria organitiza e il
coordinamento del Comitato Tecnico.

Art. 7- Modalita’ di definizione del programma di azioni

Il Comitato Esecutivo, elaborera annualmente urggnmma di azioni che, in un ottica di coordinameato
sinergie di rete, raccordi e valorizzi i progedtipromo-commercializzazione e di valorizzaziondl'afferta
turistica del territorio provinciale che i soggefiubblici e privati sottoscrittori del presente @@ si
impegnano, in forma singola o associata, a reakzza

In specifico dovra essere sviluppato un piano diuppo e di promozione dei prodotti/destinaziom térritorio
bolognese attraverso i seguenti obiettivi:

evidenziare I'identita della citta e del territo

identificare le proposte innovative

migliorare I'immagine

incentivare la cultura dell'ospitalita

comunicare all’esterno identita ed eventi

agrwnPE

Art. 8 - Risorse finanziarie e priorita di investimento

Le linee d'intervento indicate nella presente mtpsefigurano l'attivazione di misure, capaci dbrpuovere
investimenti da parte dei soggetti privati che dowvio coprire almeno il 40% del budget complessieb d
programma di azioni annuale per attivare eventfiaéinziamenti regionali. Da parte loro, gli Entihflici
partecipanti all'Intesa si impegnano a collabomig assumere iniziative per ricercare risorseonadji, statali e
comunitarie. Tali risorse, se attivate, dovranmeees indirizzate prioritariamente al sostegno daltanozione e
delle internazionalizzazione turistica del teriibgprovinciale nel suo insieme.

Art.9 — Soggetti di supporto ed attuatori del Progamma di Azione del S.T.L.

Per l'attuazione e la gestione del Programma do#eidel S.T.L. della provincia di Bologna, si idéoa APT
Servizi come soggetto attuatore delle azioni dmmpione ed internazionalizzazione.

Per la gestione di progetti di promo-commercializaae locali, regionali 0 nazionali, potranno esseacaricati
soggetti operativi gia presenti sul territorio.

La Societa PROMO BOLOGNA assicurera, nellambitdladpropria mission, il supporto e la segreterientea
del Comitato di cui al precedente art. 6.

Art. 10- . Durata dell'intesa

La durata dell'intesa si pone come riferimento lpgorogrammazione dello sviluppo del territorio perossimi
tre anni (2008 — 2010). In questo periodo gli Estditoscrittori si impegnano a cooperare fra loro lee
realizzazione degli obiettivi in essa indicati.




